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درباره من

یش همه چیز در آرامش پ. سال ها پیش، تمام تمرکز و اشتیاق حرفه ای من بر برگزاری کلاس های آنلاین در حوزه روانشناسی استوار بود
ه موسسه می رفت تا اینکه یک روز، با خبری ناگهانی شوکه شدم؛ یکی از مدرسان کلیدی و موفق مجموعه، همکاری خود را با ما قطع کرد و ب

.  رقیب پیوست
ن یک این جمله برای م« .آن موسسه وب سایت فروش آنلاین دارد»: وقتی با تعجب علت را جویا شدم، پاسخی کوتاه اما تکان دهنده داد

تلنگر جدی بود؛ چرا من نباید چنین امکانی داشته باشم؟ 
ردپرس را در مدت کوتاهی، طراحی سایت با و. همین جرقه کافی بود تا بی درنگ آستین ها را بالا بزنم و در مسیری ناشناخته قدم بگذارم

یدکننده ای به اما بلافاصله با دیواری بلند و ناامیدکننده روبرو شدم؛ روزها می گذشت و هیچ بازد. یاد گرفتم و پلتفرم خود را راه اندازی کردم
ل و آنجا بود که با تمام وجود درک کردم داشتن یک وب سایت بدون ترافیک، دقیقاً مانند ساختن یک مغازه مجل. سایت سر نمی زد

.پرزرق وبرق در دل یک بیابان خالی و بی انتهاست؛ سازه ای زیبا که هیچ کس از وجودش باخبر نیست
تلفیق : خوردنقطه عطف و برگ برنده من دقیقاً اینجا رقم.  تصمیم گرفتم وارد دنیای مبهم سئو شوم و یک دوره فشرده و عمیق را بگذرانم

. دانش روانشناسی با تکنیک های فنی سئو
تحلیل با استفاده از پیشنهادات گوگل و. به جای تمرکز صرف روی الگوریتم ها، با تک تک سلول هایم روی درک ذهن مخاطب تمرکز کردم

ت انگیز و فراتر از نتیجه این استراتژی، شگف. موشکافانه رقبا، مقالاتی تالیف کردم که مستقیماً به گره های کور ذهنی کاربران پاسخ می داد
. حد انتظار بود؛ مقالات من با سرعت خیره کننده ای صدر نتایج گوگل را تصاحب کردند

ی شدم، هر روز صبح که با دلهره و اشتیاق، پنل گوگل سرچ کنسول را باز می کردم و با نمودارهای صعودی و موج ترافیک کاربران مواجه م
.  بند دلم از شادی پاره می شد

وشمندانه آن بحران بزرگ به من آموخت که دیده شدن در دنیای دیجیتال، هرگز یک اتفاق یا شانس نیست، بلکه حاصل یک استراتژی ه
.  از آن روز به بعد، تجربه عملی و آموزش مداوم به چراغ راه من تبدیل شد. است

ارهای اصولی، امروز من با افتخار اینجا هستم تا با تکیه بر دانش استراتژیک سئو و محتوا درک عمیق از رفتار روانشناختی مخاطب و ساخت
نند و با اقتدار به کسب وکارهای دیگر کمک کنم تا از تاریکیِ مطلقِ ندیده شدن خارج شوند، مشتاق ترین مشتریان را به سمت خود جذب ک

.به اهداف تجاری شان دست یابند



فروش، فروش و به طور کلی بازاریابی ما بصورت کلاسیک انجام میشد، تیم
و موثری که تصمیم گرفتیم در فضای دیجیتال حضور جدی.. تماس تلفنی و

ال کردند بعد از اینکه آقای لیلی زاده برای ما رزومه و پرتفو ارس. داشته باشیم
خاب و پس از بررسی دقیق و جلسات مصاحبه ایشان برای پوزیشن سئو انت

رده اند در این مدت بسیار دقیق و علمی کار را دنبال ک. کارشان را شروع کردند
.و خوشحالیم که چنین افراد مسئولیت پذیری را در کشورمان داریم

فریما شاهگَلدی

(وب اینگیجنماینده)اتومیشنمارکتینگ:کسب وکارموضوع

:(همکاریشروعازقبل)اولیههدف
ترافیکافزایش•
استراتژیککلیدیکلماتدررقابت•
سایتدردموفرمکردنپر•
AIچت بات هایدرشدندیده•
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چالش ها
است که مشتریان بالقوه آن کسب وکارهای جدی در اشل  SaaSمایند یک کسب و کار 

 تر بود، برای رسیدن به اهداف نیاز به یک رویکرد حرفه ای. هستند.. اسنپ، نوبیتکس و
برای طراحی معماری محتوایی این برند« سمنتیک وب»برای همین منظور از رویکرد 

یک . تقویم محتوایی که طراحی شد فراتر از حضور در سرپ گوگل است. استفاده کردم
.است« پرسونای هدف»تقویم تمام جانبه برای رفع نیازهای محتوایی 

The Solution))راهکارها 
.کلمات کلیدی هدف، آنالیز رقبا: تحقیقات
بهبود تجربه  ،(Schemaمثل کندی سایت، مشکلات ایندکس، )رفع خطاها : سئو فنی

.کاربری
.داستراتژی محتوا، تولید مقالات جدید، بهینه سازی محتوای موجو: سئو محتوا

.کبرنامه ی لینک سازی، تولید محتوای ارزشمند برای جذب بک لین: سئو خارجی
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چالش و راهکار
م از ما میخواستی. بود« تبلیغات نصب اپ در کافه بازار»یکی از سرویس های دارت ادز 

تدا یک برای این منظور اب. طریق گوگل ادز برای این سرویس لید با کیفیت جمع کنیم
د متوجه بع. پرسونای دقیق از مخاطب هدفمان ترسیم کردیم تا با نیازهایش آشنا شویم

.شدیم برای مدیران اطلاع از قیمت و هزینه اهمیت بالایی درارد
نصب اپ تبلیغاتابزار تخمین قیمت به همین منظور در هیرو سکشن این لندینگ یک 

پیاده سپس توسط یک طراح رابط کاربری طراحی و توسط برنامه نویس. طراحی کردیم
.سازی شد

One Site SEO|پیجلندینگطراحی

مشاهده

https://cbad.daartads.com/


One Site SEO|لیستچکطراحی 
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چالش و راهکار
م از ما میخواستی. بود« تبلیغات نصب اپ در کافه بازار»یکی از سرویس های دارت ادز 

تدا یک برای این منظور اب. طریق گوگل ادز برای این سرویس لید با کیفیت جمع کنیم
د متوجه بع. پرسونای دقیق از مخاطب هدفمان ترسیم کردیم تا با نیازهایش آشنا شویم

به همین منظور در . شدیم برای مدیران اطلاع از قیمت و هزینه اهمیت بالایی درارد
.  ردیمهیرو سکشن این لندینگ یک ابزار تخمین قیمت تبلیغات نصب اپ طراحی ک

.دسپس توسط یک طراح رابط کاربری طراحی و توسط برنامه نویس پیاده سازی ش

مشاهده

https://maynd.ir/blog/ecrm-checklist-big-campaigns/


دبیریسرومحتواییتقویمطراحی
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شروع

اجرا

ناتحقیق و ساخت پرسو جدول ترافیک و الویت بندی تاپیک ها

تقویم محتوایی تقویم سردبیری



7

ر آقای لیلی زاده به ما د. داریم« اینزی»ما در گلدیران، یک زیر برند بنام 
دف زمینه سئوی آف پیج، تولید محتوای موثر و بهینه سازی صفحات ه

.کمک بسیار موثری داشتند

مدیرعامل-مهدی باقری 

بازرگانیبیمه هایاستارتاپ:کسب وکارموضوع

:(همکاریشروعازقبل)اولیههدف
یمه رقابت با در کلمات کلیدی هدف با رقبایی مثل بیمه بازار، ازکی، ب•

دات کام
بدنهوثالثمسئولیت،بیمه هایآنلاینفروشافزایش•

The Solution))راهکارها 
.کلمات کلیدی هدف، آنالیز رقبا: تحقیقات
بهبود تجربه  ،(Schemaمثل کندی سایت، مشکلات ایندکس، )رفع خطاها : سئو فنی

.کاربری
.داستراتژی محتوا، تولید مقالات جدید، بهینه سازی محتوای موجو: سئو محتوا

.کبرنامه ی لینک سازی، تولید محتوای ارزشمند برای جذب بک لین: سئو خارجی
 ,Google Analytics, Search Console SEMrush: )ابزارهای استفاده شده

Screaming Frog

چالش ها
یک محک رقابت با رقبای تا دندان مسسلح و بازار بسیار رقابتی فروش بیمه های آنلاین

لمات روی چه ک. با تحلیل دقیق رقبا متوجه شدیم گپ ها کجا هستند. جدی برایم بود
.کلیدی و با چه استراتژی بهتر است مانور دهیم



اژه در ادامه برخی از رپورت. بخش آف پیج ما یکی از مهمترین بخش ها بود
راحی مسئولیت بنده ط. هایی که در این بخش رفتیم را مشاهده می کنید

.محتوا و سفارش رپورتاژها در سایت تریبون بود
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OFF Page SEO|لینکرپورتاژ کیورد هدف Moz Domain 
Authority خبرگزاری

مشاهده اینزی 78 ایسنا

مشاهده اینزی 80 تسنیم

مشاهده اینزی 73 خبرگزاری مهر

مشاهده بیمه لوازم خانگی اینزی 71 ایرنا

https://www.isna.ir/news/1403121510818/%D8%A8%DB%8C%D9%85%D9%87-%D9%84%D9%88%D8%A7%D8%B2%D9%85-%D8%AE%D8%A7%D9%86%DA%AF%DB%8C-%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B2%DB%8C-%D8%A8%D8%B1%D8%A7%DB%8C-%D9%84%D9%88%D8%A7%D8%B2%D9%85-%D8%AE%D8%A7%D9%86%DA%AF%DB%8C-%DA%A9%D8%A7%D8%B1%DA%A9%D8%B1%D8%AF%D9%87
https://www.tasnimnews.com/fa/news/1403/12/16/3270439/%DA%AF%D9%88%D8%B4%DB%8C-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B3%D8%B1%D9%82%D8%AA%DB%8C-%D9%86%DB%8C%D8%B2-%D8%A8%DB%8C%D9%85%D9%87-%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B2%DB%8C-%D9%85%DB%8C-%D8%B4%D9%88%D9%86%D8%AF
https://www.tasnimnews.com/fa/news/1403/12/16/3270439/%DA%AF%D9%88%D8%B4%DB%8C-%D9%87%D8%A7%DB%8C-%D8%B3%D8%B1%D9%82%D8%AA%DB%8C-%D9%86%DB%8C%D8%B2-%D8%A8%DB%8C%D9%85%D9%87-%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B2%DB%8C-%D9%85%DB%8C-%D8%B4%D9%88%D9%86%D8%AF
https://bazar.irna.ir/news/85745774/%D8%A8%DB%8C%D9%85%D9%87-%D9%84%D9%88%D8%A7%D8%B2%D9%85-%D8%AE%D8%A7%D9%86%DA%AF%DB%8C-%D9%88%D8%A7%D8%B1%D8%AF%D8%A7%D8%AA%DB%8C-%D9%82%D8%A7%D9%86%D9%88%D9%86%DB%8C-%D8%A8%D8%A7-%D8%A7%DB%8C%D9%86%D8%B2%DB%8C
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مشکل اصلی، سرعت پایین بارگذاری . آنالیز کردم( UX)صفحه را از دید سئو و تجربه کاربری : تحلیل سئو و کاربری
.واضح بود( Call to Action)به دلیل تصاویر حجیم و نبود یک دعوت به اقدام 

ثانیه کاهش ۲.۵ثانیه به ۷با فشرده سازی تصاویر و بهینه سازی کدها، زمان بارگذاری صفحه را از : بهینه سازی فنی
(.Core Web Vitalsبهبود نمره )دادم 

را بر اساس کلمات کلیدی هدف و جذابیت برای ( H1)عنوان اصلی (: On-Page SEO & CRO)بهینه سازی محتوا 
.قرار دادمفرم ثبت نام را ساده سازی کرده و دکمه دعوت به اقدام را برجسته تر و در دسترس تر. کاربر بازنویسی کردم

(: The Results)نتایج 
.٪۴.۵به ٪۱افزایش نرخ تبدیل از ❖
.٪۵۰به ٪۸۵کاهش نرخ پرش از ❖
.افزایش میانگین زمان ماندن کاربر در صفحه که یک سیگنال مثبت برای گوگل است❖
.در هزینه جذب هر مشتری از کمپین تبلیغاتی٪۴۰کاهش ❖

Technical SEO|سرعتسازیبهینه
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مشکل اصلی، سرعت پایین بارگذاری . آنالیز کردم( UX)صفحه را از دید سئو و تجربه کاربری : تحلیل سئو و کاربری
.واضح بود( Call to Action)به دلیل تصاویر حجیم و نبود یک دعوت به اقدام 

ثانیه کاهش ۲.۵ثانیه به ۷با فشرده سازی تصاویر و بهینه سازی کدها، زمان بارگذاری صفحه را از : بهینه سازی فنی
(.Core Web Vitalsبهبود نمره )دادم 

را بر اساس کلمات کلیدی هدف و جذابیت برای ( H1)عنوان اصلی (: On-Page SEO & CRO)بهینه سازی محتوا 
.قرار دادمفرم ثبت نام را ساده سازی کرده و دکمه دعوت به اقدام را برجسته تر و در دسترس تر. کاربر بازنویسی کردم

(: The Results)نتایج 
.٪۴.۵به ٪۱افزایش نرخ تبدیل از ❖
.٪۵۰به ٪۸۵کاهش نرخ پرش از ❖
.افزایش میانگین زمان ماندن کاربر در صفحه که یک سیگنال مثبت برای گوگل است❖
.در هزینه جذب هر مشتری از کمپین تبلیغاتی٪۴۰کاهش ❖

On Site SEO|کیورددرگرفتنرتبه
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مقایسه نتایج

قبل بعد



و آقای . ما وبسایت فعال داشتیم اما استراتژی منظم و با برنامه ای نداشتیم
اس یک لیلی زاده به ما کمک کردند که تقویم محتوایی داشته باشیم و بر اس

.نقشه راه دیجیتال مارکتینگ را در شرکت ادامه دهیم

مدیر عامل–مهدی علوی 

پزشکیتجهیزاتبازرگانی:کسب وکارموضوع

:(همکاریشروعازقبل)اولیههدف
ترافیکافزایش•
استراتژیککلیدیکلماتدررقابت•
سایتدردموفرمکردنپر•
AIچت بات هایدرشدندیده•
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چالش ها
.  نوع استتجهیزات پزشکی کسب و کاری با رقابت بسیار بالا و حوزه محصولی بسیار مت

ادن فروش این شرکت در برخی از محصولات استراتژیک پایین بود و در حال از دست د
. بازار خود بود

راهکارها 
یه را که تصمیم گیرندگان شرکتی ته B2Bبرای اولین بار توانستیم یک محصول کاملا 

این محصول به درگاه پرداخت وصل شد و. می کرند به فروش آنلاین برسانیم
.  مشتریان زیادی را جذب کرد
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مشکل اصلی، سرعت پایین بارگذاری . آنالیز کردم( UX)صفحه را از دید سئو و تجربه کاربری : تحلیل سئو و کاربری
.واضح بود( Call to Action)به دلیل تصاویر حجیم و نبود یک دعوت به اقدام 

ثانیه کاهش ۲.۵ثانیه به ۷با فشرده سازی تصاویر و بهینه سازی کدها، زمان بارگذاری صفحه را از : بهینه سازی فنی
(.Core Web Vitalsبهبود نمره )دادم 

را بر اساس کلمات کلیدی هدف و جذابیت برای ( H1)عنوان اصلی (: On-Page SEO & CRO)بهینه سازی محتوا 
.قرار دادمفرم ثبت نام را ساده سازی کرده و دکمه دعوت به اقدام را برجسته تر و در دسترس تر. کاربر بازنویسی کردم

(: The Results)نتایج 
.٪۴.۵به ٪۱افزایش نرخ تبدیل از ❖
.٪۵۰به ٪۸۵کاهش نرخ پرش از ❖
.افزایش میانگین زمان ماندن کاربر در صفحه که یک سیگنال مثبت برای گوگل است❖
.در هزینه جذب هر مشتری از کمپین تبلیغاتی٪۴۰کاهش ❖

On Site SEO|کیورددرگرفتنرتبه
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مشاهده

انساخت ویدیوهای آموزشی پاسخ به سوالات متداول مشتری: مطالعه موردی

چالش ❖
این فرآیندِ . واحد فروش با سوالاتِ تکراریِ مشتریان در مراحلِ خرید، مواجه بود

.پاسخگوییِ دستی،باعث اتلافِ وقتِ تیم فروش می شد

راهکار❖
 کوتاه با استفاده از تولیدِ ویدیوهایِ « سیستمِ پاسخگوییِ خودکار»طراحی و اجرای یک 

که هدفِ ما این بود که به جای پاسخگوییِ فرد به فرد، مسیری ایجاد کنیم. آموزشی
.کاربر در هر مرحله از خرید، پاسخِ سوالاتش را دریافت کند

اجرا❖
، (استودیو و همکاران متخصص)با استفاده از ظرفیت هایِ داخلیِ سازمان  در این پروژه

.ویدیوهای آموزشیِ کوتاهی تدوین و منتشر شد

نتایج❖
ودِ تجربه در نهایت منجر افزایش بهره وریِ تیم فروش برای تمرکز بر بستنِ قراردادها و بهب

.از طریقِ دریافتِ پاسخ هایِ سریع و دقیق گردید مشتری

Canon 250DRode wireless Go Adobe Premiere  

تجهیزات و ابزارهای مورد استفاده

https://www.aparat.com/v/t490ky9?playlist=9635226&refererRef=channel_page
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مشاهده

نحوه استفاده از محصولساخت ویدیوهای : مطالعه موردی

چالش ❖
جر به ناآگاهی مشتریان از نحوه استفاده صحیح از تجهیزات پزشکی تخصصی که من

.افزایشِ مراجعات پشتیبانی و کاهشِ بهره وریِ تیم فروش می شد

راهکار❖
ر تولید محتوای آموزشیِ تخصصی با مشارکتِ مشتریانِ صاحب نام و متخصص د

.محیط های بیمارستانی برای افزایش اعتبار و دقتِ آموزشی

اجرا❖
تدوینِ استراتژیِ محتوایی و ضبطِ ویدیوهای آموزشی در مراکز درمانی با همکاریِ 

و در متخصصان؛ و توزیعِ یکپارچه آن در صفحات محصول، پلتفرم های اشتراک ویدیو
.اختیارِ تیم فروش

نتایج❖
جاد کاهشِ بارِ پاسخگوییِ تیم فروش، ارتقایِ استانداردهایِ خدماتِ پس از فروش، و ای

.یک داراییِ آموزشیِ همیشگی برای افزایشِ اعتمادِ خریداران

Canon 250DRode wireless Go Adobe Premiere  

تجهیزات و ابزارهای مورد استفاده

https://www.aparat.com/v/est06gu
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مطالعه موردی
برگزاری لایو استریم

چالش ✓
و قرعه کشی ها در لایو  CRMمحدودیت هایِ فنی و تکراری بودنِ فرآیندِ برگزاریِ مسابقاتِ 

.اینستاگرام، که منجر به کاهشِ جذابیتِ بصری و تعاملِ کاربران شده بود

راهکار✓
استفاده از ارتقایِ کیفیتِ تولیدِ محتوایِ قرعه کشی با انتقالِ بسترِ برگزاری به آپارات و

.ابزارهایِ حرفه ایِ تدوین و پخشِ زنده

اجرا✓
بهره گیری از قابلیتِ  ،OBS/vMixپیاده سازیِ استودیویِ مجازی با استفاده از نرم افزارهای 

خش به برای ارتقایِ استانداردهایِ بصری و تغییرِ پلتفرمِ پ( حذف پرده سبز)کروماکی 
.آپارات

نتایج✓
 بستری افزایشِ پرستیژِ حرفه ایِ برند در رویدادهایِ آنلاین، بهبودِ تجربه کاربری و ایجادِ 

.پایدارتر و باکیفیت تر برای تعامل با مشتریان
Canon 250DRode wireless Go Adobe Premiere  

تجهیزات و ابزارهای مورد استفاده

OBS Studio

مشاهده

https://www.aparat.com/v/hoh492t
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Maono MU-A01

تجهیزات و ابزارهای مورد استفاده

مشاهده

Canva

ویدیو آموزشی :موضوع❖

(Stick figure) استیک فیگور :تکنیک❖

یوتوب :پلتفرم انتشار❖

(Storytelling) داستان گویی :تکنیک روایت گری❖

https://youtu.be/282zKkOP364
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Maono MU-A01

تجهیزات و ابزارهای مورد استفاده

مشاهده

Canva

ویدیو آموزشی :موضوع❖

Voiceover Videoنریشن  :تکنیک❖

یوتوب :انتشارپلتفرم ❖

(Storytelling) داستان گویی :تکنیک روایت گری❖

https://youtu.be/Fn_Y9RcCDbE
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اطلاعات تماس

09190963483

arleylizadeh@Gmail.com

linkedin.com/in/alireza-leylizadeh

http://linkedin.com/in/alireza-leylizadeh
http://linkedin.com/in/alireza-leylizadeh
http://linkedin.com/in/alireza-leylizadeh
http://linkedin.com/in/alireza-leylizadeh
http://linkedin.com/in/alireza-leylizadeh
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