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 نگیتیرا یبریف کپ

 رایتینگ چیست؟ بریف کپی

یا اطلاعات مرتبط با  ها داده (،دهنده سفارشکارفرما )است که در آن  یسند نگیتیرا یکپ بریف

رایتر بر  کپی .کند یمارسال رایتر )مجری(  کپی رایو ب کند یمرایتینگ را در آن درج  پروژه کپی

 .سدینو یم، کپی خواسته شده را بریف کارفرمااساس 

  

 :العملدستور

 نظر صرف ،دیندار ای دیدان یرا نم ها دادهشما آن  ای ستیکه به پروژه شما مربوط ن یهر سؤال از

 .کرد میخواه ارزیابی گزارشمانشما را در  یها پاسخ. ما دیکن

 بود.م یدر ارتباط خواهبا شما  ماًیمستق .ارسال فرماییدخود  یها پاسخسند را همراه با  نیا لطفاً

 

 شما ینام تجار شما/ درباره

 :ییدبگو انخودت از

 خدمات اینام محصول  ،یشرکت، نام تجار نام: 

 صنعت و رقبا ازجملهبازار،  انداز چشم: 

 شما در صنعت نسبت به رقبا تیموقع: 

 شما فرد منحصربه یارزش شنهادیپ: 

 د؟یدار ای بیانیه ایبرند  یاستراتژ ایآ 

 دارد؟ یبرند شما لحن مشخص ایآ 
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 شما نگیتیرا یکپ پروژه

 :پروژه شما اتیجزئ

 :.مثال عنوان به؟ چی دارید، چی ندارید نگیتیرا یپروژه کپ نیابرای 

 وب صفحات 

 ها لیمیا 

 غاتیتبل 

 یاجتماع یها رسانه یها پست 

 مقالات 

 دانلودها 

 

o شنهادیپیا  دیده یدرک بهتر آنچه انجام م یبرا میرا که بتوان یمرتبط اینسخه موجود  هر 

 م؟یکن یبررس ( تانیها)

o د؟یدار یینسخه نها یا ها سینو شیپ یبرا یمهلت ایآ 

o ای، تعداد کلمات مثال عنوان به) م؟یدر مورد آنها بدان دیوجود دارد که با ییها تیمحدود ایآ 

 (یطراح یها تیمحدود

o یدیکلمات کل ایآ SEO  ؟دیشناس یمخود را 

o ؟که بخواهید آنها را بیان کنیدوجود دارد  یضرور نکاتیا موارد  ایآ 

o ادعا  دیتوان ینمکه  ییزهایچ مثال عنوان به) م؟یآنها اجتناب کن بیاناز  دیکه با ییها امیپ

 (دیاز آنها اجتناب کن دیکه با یطیشرا ای دیکن
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 شما نگیتیرا یاهداف پروژه کپ

 :دییبه ما بگو شتریب ،پروژه نیمورد اهداف خود از ا در

 یمشتر دیخواه یمکه  یاقدام نیتر مهم(، یآگه ل،یمی)صفحه، ا میسینو یمکه  کپیمورد هر  یبرا

 ست؟یچ ،انجام دهد کپیپس از خواندن خاطب شما م ای احتمالی

 شیافزا ای شی)درصد افزا م؟یکن یریگ اندازهپروژه خاص  نیا یاهداف شما را برا میتوان یم چگونه

 .(دیریمطلق را در نظر بگ

 یا لید سرنخ شیافزا 

 فروش شیافزا 

 بابت هر سفارش در فروش  یکه مشتر یمقدار پول) سفارشهر ارزش  نیانگیم شیافزا

 زانیاست م یکاف د،یاوریعدد را به دست ب نیا که نیا ی. براکند یم نهیشما هز ینترنتیا

 به دستکه  یعدد د،یکن میتقس ها سفارشکل درآمد فروشگاه خودتان را بر عدد تعداد 

 (ارزش هر سفارش است نیانگیهمان م ،دیآور یم

  یهر مشتر یدرآمد به ازا نیانگیمافزایش 

 دکنندهیهر بازد یبه ازادرآمد  میانگین شیافزا 

 درآمدزا هستند  یها کانورژن ریدر مس ایکه کاربر  اقدامات) لیخرده تبد ایکانورژن  کرومی

. مثال عنوان به دهد یانجام م ستند،یمرتبط ن ییبه درآمدزا ماًیکه مستق ییرهایمس ای

 (کیکل شیافزا
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)اگر هنوز  د؟یاهداف دار نیا برای هایی یا شاخص ارهایمع چهخود  یدر عملکرد فعل

 یرا خالگزینه  نیندارد. فقط ا یداشت و اشکال دینخواه یاریمع چیه ،دیا نکردهمشخص 

 (.دیبگذار

 

 خدمات شما ای محصول

 :میبپرداز تر قیعم، شما شنهادیبه پ اجازه دهید

 ؟کند یمخدمات شما را متفاوت و بهتر  ایمحصول  یزیچ چه 

 ؟یمتیاست، با چه ق شده  گنجاندهشما  شنهادیدر پ یزیچ چه 

 (یعمل ،ی)عاطف ست؟یچ انیمشتر یبرامحصول یا خدمت شما  یاصل یایمزا 

 ای یصوت ،یمتن نامه هیتوص) م؟یاستفاده کن میتوان یم یادعاها از چه شواهد نیا اثبات یبرا 

 ایکه چطور محصول  دهند یم حیاست که در آن توض تان یقبل ای یفعل انیمشتر یریتصو

 قات،یتحق ز،ی، جواباشگاه مشتریان، کمک کرده است ازشانیها در رفع ن خدماتتان به آن

 (ها اعتبارنامهشخص ثالث،  یها هیدییتأ

 

 شما داریمخاطب / خر

 :دییآل خود به ما بگو دهیا یمشتر ای یمورد مشتر در

 

 د؟یکرد فیرا چگونه تعر ها نیا د؟یدار یا گسترده)دموگرافی(  یشناس تیجمع ایآ 

 ؟دیکن یمحل یا برآورده آنها را  ٔ  خواستهکدام  ای: چه مشکل ها زهیانگ 

 برسند؟ یا جهینتبه چه  دوارندیام ها آن: نقص یب یایدن کی 
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 نیگزیجا یها حل راه، رقبا، مثال عنوان به؟ اند کردهرا امتحان  یگرید زی: چه چتجربه 

 ؟شناسند یم: چقدر شما را یی/آشنایآگاه 

 به شما باز دارد؟ "بله"ممکن است آنها را از گفتن  یزی: چه چموانع 

 کند؟ )فکر  بیاقدام ترغ یمخاطبان شما را برا تواند یم یزیچه چدر حال حاضر : ها محرک

 لیم جان،یه ،ماندن یبه همان شکل باقتغییر نکردن یا ت دادن، ترس از : ترس از دسدیکن

 (به تعلق

 ممکن است  اینفلوئنسری که ایباشند؟ )هر رسانه، برند  نیآنلا توانند یکجا م دیکن یم فکر

 (آنها را دنبال کنند؟

 آن را بدانم؟  دیو من با کنند یموجود دارد که مخاطبان شما از آن استفاده  یواژگان ایآ

 .مانیعبارات خود ایخاص گروه  انهیعام ،یصنعت ای یا حرفه. اصطلاحات مثال عنوان به

 نگفتن حساس باشم؟یا  در گفتن دیوجود دارد که با یزیچ ایآ 

 

 یسفر مشتر نقشه

 :میصحبت کن ،میسینو یمکه  کپیخواننده شما به  ریدر مورد مس دییایب

 

 ممکن است وارد کرده باشند؟ ییعبارات جستجو چه 

 اند، به  شده تیهدا نجایبه ا یگرید لینک ای یاجتماع یها رسانه ل،یمیا قیآنها از طر اگر

 .دییبگو کردند، یمشاهده میا  خواندند یمن در مورد آنچه م

 گفت؟ یچه م تبلیغ شما دند،یرس نجایشما به ا تبلیغات پولی قیاز طر اگر 
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 یضرور یها داده

 شما یها دادهبه  یدسترس یبه معنا نیو ا میخود را انجام ده قاتیتحق یقبل از نوشتن کپ دیبا ما

 .است

 :دیارائه ده دیتوان یم ایآ د؟یدر دست دار یقاتیتحق چه

 ؟شما یها پژوهش ای تیسا ینظرسنج 

 چت؟ رونوشت 

 ک؟یکل یابیرد ای یحرارت یها نقشه 

 شما؟ یاجتماع یها رسانهشما،  غاتیشما، تبل تیسا لیوتحل هیتجز 

 یها تست A/B؟ 

 یهمان تست کاربر ایکاربر  آزمون) کاربر؟ تست (User Testing )نیتر مهماز  یکی 

محصول،  ییکاربران نها تعاملاتآن  یکه ط است یمراحل در مراحل آموزش تجربه کاربر

و توسعه  یو در مراحل بازطراح شود یم افتینظر و واکنش کاربر نسبت به محصول در

 .(شود یممحصول دخالت داده 

 یبرا میکه بتوان دیدار یانیمشتر ای. آشود یم یناش یفیک قاتیما از تحق نشیب بیشترین 

 م؟یمصاحبه کن ای یپروژه نظرسنج نیا

 

 :دیاضافه کن نجایلطفاً آنها را ا د؟یدار یگرید نظر


